Zgodnie z Wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 3 do Regulaminu udzielania zamoéwien publicznych MSN
(zarzadzenie nr 3/2023 Dyrektora Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie)

MSN/12/WzU/2025 Warszawa, 18 marca 2025 roku

1.

Podmiot prowadzacy zapytanie: Muzeum Sztuki Nowoczesnej W Warszawie, ul. Panska 3,
00-124 Warszawa, NIP 525-234-18-32

Strona internetowa w sprawie zamowienia: https://artmuseum.ezamawiajacy.pl/

Osoba nadzorujgca realizacje zamdwienia ze strony Zamawiajgcego: Marta Wéjcicka

Sposdb komunikacji: korespondencja przekazywana elektronicznie poprzez platforme
prowadzonego postepowania. Adres e-mail do korespondencji: / link do platformy zakupowej:

https://artmuseum.ezamawiajacy.pl/pn/ARTMUSEUM/demand/201268/notice/public/details

Zapytanie ofertowe
Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie zwraca sie z zapytaniem kulturalnym dotyczacym
realizacji zamoéwienia, ktérego przedmiotem jest: przeprowadzanie kampanii informacyjno -
promocyjnej kolekcji Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie w ramach trwajacej wystawy
»Wystawa niestata. 4 x kolekcja”.
W ramach zamoéwienia realizowane bedg nastepujace dziatania: przygotowanie szczegétowego
media planu i harmonogramu kampanii. Media plan powinien zawiera¢:
a.) szczegotowy plan kampanii offline w OOH i DOOH w Warszawie wraz ze wskazaniem
rodzaju nosnika, iloscig nosnikéw, harmonogramem emisji, szacowanym zasiegiem.
Preferowane lokalizacje w dzielnicy Srédmiescie. Lista powinna uwzglednia¢ doktadne adresy
oraz karty produktéw zawierajgce zdjecia podglagdowe nosnika. Ocenie podlegac bedzie
atrakcyjnos¢ propozycji pod wzgledem liczby no$nikdw i ich lokalizacji oraz adekwatnosci
adresowania grupy docelowe;.
Za atrakcyjna lokalizacje przyjmuje sie czesci Warszawy takie jak:
- dzielnica Srédmiescie (okolice lokalizacji Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie i PKiN),
oraz dzielnica Praga, dzielnica Zoliborz, dzielnica Mokotéw
- ulice: Marszatkowska, Al. Jerozolimskie, Nowy Swiat, ul. Piekna, ul. Emilii Plater, ul. Chmielna,
Al. Solidarnosci, Ztota, Mazowiecka, Warecka, Freta, Andersa, Jana Pawta, Hoza, Krakowskie
Przedmiescie, Anielewicza, Noakowskiego, Szpitalna, Piwna, Nowolipki, Mokotowska,
Grochowska, Terespolska, Targowa, Grochowska, Mickiewicza, Domaniewska, Sonaty
- wiodace Sciezki komunikacji publicznej (np. wieksze punkty przesiadkowe). Widoczno$¢ nosnika
zostanie oceniona na podstawie przedstawionych kart produktow ze zdjeciami (m.in. widocznos$¢
z punktu widzenia pieszego, ulokowanie nosnika wzgledem szlakdw komunikacyjnych).
b.) szczegétowy plan kampanii online o zasiegu ogdlnopolskim, z uwzglednieniem
warszawskich portali informacyjnych, wraz ze wskazaniem szczegétéw takich jak target i zasieg,

wraz z estymowanag liczbg odston i liczbg unikalnych uzytkownikéw oraz formaty i czas emisji.
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Ocenie podlega¢ bedzie atrakcyjnos¢ propozycji pod wzgledem liczby zaproponowanych
kampanii oraz ich czasu trwania/zaproponowanego zasiegu/liczby odston poszczegélnych
kampanii oraz adekwatnosci adresowania grupy docelowej.

c) monitorowanie efektéw kampanii i przygotowanie raportu z jej analizg ilo$ciowgq i
jakosciowa

Grupa docelowa: Kampania powinna by¢ skierowana do maksymalnie duzej grupy odbiorcow i
odbiorczyn, niekoniecznie interesujacych sie sztuka wspoétczesng, ale korzystajacych z oferty
kulturalnej i rozrywkowej stolicy i jej okolic, z uwzglednieniem turystéw.

Cel kampanii informacyjno—promocyjnej: promocja kolekcji Muzeum, promocja wystawy
prezentujacej kolekcje ,,Wystawa niestata. 4 x kolekcja” trwajgcej w Muzeum od lutego do
pazdziernika 2025 r. wsréd mieszkancow Warszawy i okolic (kampania offline); komunikacja
wystawy kolekcji w sSwiadomosci ogélnopolskiej (kampania online).

Czas realizacji kampanii: kwiecien — czerwiec 2025 r.

Koszt realizacji zamdwienia: koszt realizacji zamdwienia nie moze przekroczy¢ kwoty 156 500 zt
brutto (catkowity koszt kampanii uwzgledniajacy koszty operacyjne i wynagrodzenie
wykonawcy)

Integralna czescig opisu przedmiotu zamodwienia kulturalnego jest wzér umowy stanowigcy
zatacznik nr 2 do niniejszego zapytania ofertowego.

1. Warunki udziatu w postepowaniu oraz oswiadczenia i dokumenty potwierdzajace ich spetnienie:
Zamawiajacy okresla nastepujace warunki w zakresie zdolnosci zawodowej. Warunek zostanie
spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 5 lat przed uptywem terminu
sktadania ofert wykonat nalezycie (a w przypadku swiadczen okresowych lub ciggtych réwniez
wykonuje) co najmniej 1 ustuge polegajacq na zaplanowaniu strategii i przeprowadzeniu
kampanii na nosnikach outdoorowych o wartosci przynajmniej 150 000 zt brutto ponadto
realizowat kampanie dla podmiotéw sektora instytucjonalnego oraz kampanie spoteczne.
Formularz ww. ustug potwierdzajacy ich wykonanie stanowi Zatacznik nr 1 do Zaproszenia do
sktadania ofert.

2. Sposoéb przygotowania oferty.

a. Oferte nalezy ztozy¢ na formularzu ofertowym stanowigcym Zatgcznik nr 1 do Zaproszenia
do sktadania ofert;

b. Do wypetnionego formularza ofertowego nalezy dotgczy¢ media plan kampanii wraz z jej
harmonogramem

c. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim, w postaci elektronicznej podpisang kwalifikowanym

podpisem elektronicznym lub profilem zaufanym lub podpisem osobistym.
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Uwaga: Zamawiajgcy dopuszcza ztozenie oferty w formie skanu uprzednio podpisanej odrecznie
oferty.

d. Oferta musi by¢ podpisana przez osobe wtasciwie umocowang do reprezentacji wykonawcy.

e. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ dokonania zmian lub odwotania warunkéw zawartych
W niniejszym Zapytaniu ofertowym. W przypadku wprowadzenia zmian Zamawiajacy przekaze
informacje o zmianach wszystkim oferentom zaproszonym do ztozenia oferty. Kazda zmiana staje
sie wigzaca od chwili przekazania informacji o jej dokonaniu.

f. Zamawiajgcy wezwie do uzupetnienia niekompletnych ofert, a w przypadku ich nieuzupetnienia
W wyznaczonym terminie ma prawo oferte odrzucié.

g. Zamawiajacy na kazdym etapie prowadzonego postepowania zastrzega sobie prawo
do zamkniecia postepowania bez podania przyczyny. Z tytutu zamkniecia postepowania
lub zmiany warunkéw postepowania oferentowi nie przystuguje zadne roszczenie w stosunku
do Zamawiajgcego.

h. W przypadku gdy ztozone oferty przekraczajg kwote przeznaczong na realizacje, Zamawiajgcy
zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia negocjacji z wykonawcami, ktdrzy przystapili
do postepowania.

3. Miejsce i termin sktadania ofert: Oferty nalezy ztozy¢ elektronicznie za pomocg platformy

prowadzonego postepowania: https://artmuseum.ezamawiajacy.pl/ do 21.03.2025 r.

do godziny 12.00 Szczegdty zgodnie z danymi w portalu zakupowym:
https://artmuseum.ezamawiajacy.pl

4. Termin otwarcia ofert: Zamawiajgcy rozpocznie otwarcie ofert w dniu 21.03.2025 r. o godzinie
12.30

5. Kryteria oceny ofert.

a. Elementy podlegajace ocenie Zamawiajacego:
a.) propozycja budzetu z podziatem na budzet reklamowy i wynagrodzenie agencji - wartosci
procentowe budzetu catej kampanii
b.) wykaz kampanii promocyjno — informacyjnych dla instytucji publicznych i projektow

spotecznych t.j. kampanie spoteczne

c.) zgodnos¢ przedstawionego media planu z przedstawionym powyzej briefem zapytania

kulturalnego
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b. Punktacja:
Maksymalnie Zamawiajacy moze przyznaé¢ 100 punktéw. Zamdwienie udzielone zostanie
Wykonawcy, ktérego oferta uzyska najwyzszg liczbe punktéw. Punkty przyznawane beda wedtug
nastepujacych kryteriow:
- kryterium cena - Zamawiajacy dokona oceny ofert na podstawie wykorzystania poziomu
budzetu kampanii na ptatne reklamy offline i online wzgledem honorarium Agencji np: koszty
operacyjne, wynagrodzenia) i przyzna w tym kryterium maksymalnie 50 punktéw, zgodnie z

ponizszg punktacja:

Punktacja
Nazwa kryterium
Budzet reklamowy od 99 Honorarium Agencji (koszty operacyjne, wynagrodzenia) | 50 pkt.
%* do 1 %*
Budzet reklamowy od 98 Honorarium Agencji (koszty operacyjne, wynagrodzenia) | 30 pkt.
do 90 %* od 2 % do 10 %*

Budzet reklamowy od 91% | Honorarium Agencji ( koszty operacyjne, wynagrodzenia) | 20 pkt.

do 80%* dood11% do 20 % *

Budzet reklamowy od 1% Honorarium Agencji (koszty operacyjne, wynagrodzenia) | O pkt.

do 79%* od 21% do 99%*

* podane wartosci procentowe w kolumnach budzet reklamowy i honorarium Agencji majg
sumowac sie do 100 %
Ocena dokonana bedzie na podstawie oswiadczenia Wykonawcy poprzez wypetnienie w
Zatgczniku nr 1 bedgcym formularzem ofertowym budzetu reklamowego oraz Honorarium
Agencji.
- kryterium doswiadczenia - Zamawiajgcy dokona oceny w tym kryterium poprzez
wypetnienie wykazu (zatacznika nr 1) i wskazanie kampanii promocyjno-informacyjnych dla
instytucji publicznych lub akcji spotecznych zrealizowanych w przeciggu ostatnich 5 lat i
przyzna w tym kryterium maksymalnie 10 punktdow, zgodnie z ponizszg punktacja:

e 2 zrealizowane ustugi— 2 pkt.

e 5 zrealizowanych ustug— 5 pkt.

e 7 zrealizowanych ustug i powyzej — 10 pkt
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Ocena dokonana bedzie na podstawie o$wiadczenia Wykonawcy poprzez wypetnienie
w Zataczniku nr 1 bedgcym formularzem ofertowym wykazu wykonanych ustug.
- kryterium zgodnosci z przedmiotem zaméwienia (briefem). Zamawiajgcy dokona oceny
w tym kryterium na podstawie media planu i przyzna w tym kryterium maksymalnie 40
punktdéw, zgodnie z ponizszg punktacja:.
— atrakcyjnosc typéw nosnikéw, ich lokalizacja (kampania OOH i DOOH w Warszawie) — 30
punktow.
- zasiegi kampanii online, estymowana liczba odston i estymowana liczba unikatowych
uzytkownikow — 10 punktow, przy czym punktacja przyznawana bedzie nastepujgco:
5 min. Odston i 1,5 min unikalnych uzytkownikéw 10 pkt.
4 min. odston i 1 mIn uzytkownikéw 8 pkt.
3 min. Odston i 500 tys$ uzytkownikdw 5 pkt.
Ocena dokonana bedzie na podstawie o$wiadczenia Wykonawcy poprzez zataczenie
do Zatacznika nr 1 bedacego formularzem ofertowym media planu z podziatem na kampanie
online i offline.
d.) W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdac¢ od oferentéw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert, w tym wyjasnien dotyczacych razgco niskiej ceny,
oraz wezwac oferentdw do uzupetnienia niekompletnych ofert, a w przypadku
nieuzupetnienia ofert lub nieztozenia albo ztozenia niewystarczajgcych wyjasnien
dotyczacych razaco niskiej ceny w wyznaczonym terminie ma prawo oferte odrzucié.
e.) Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.
6. Klauzula informacyjna dotyczaca przetwarzania danych osobowych.
Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony osdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,RODO”,
informuje, ze:
a. Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie.

b. Kontakt z Inspektorem Ochrony Danych —iod@artmuseum.pl.

c. Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane w celu prowadzenia przedmiotowego
postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego oraz zawarcia i realizacji umowy, a podstawa
prawng ich przetwarzania jest obowigzek prawny stosowania sformalizowanych procedur
udzielania zamowien publicznych spoczywajgcych na Muzeum jako jednostce sektora finanséw

publicznych.


mailto:iod@artmuseum.pl

Zgodnie z Wzorem stanowigcym Zafacznik nr 3 do Regulaminu udzielania zaméwien publicznych MSN

(zarzadzenie nr 3/2023 Dyrektora Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie)

d. Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane przez okres prowadzenia postepowania o
udzielenie zamodwienia publicznego, zawarcia i realizacji umowy oraz po jego zakonczeniu
zgodnie z przepisami dotyczgcymi archiwizacji.

e. Przetwarzane dane osobowe obejmujg w szczegdlnosci imie i nazwisko, adres, NIP, REGON,
numer CEIDG, numer KRS oraz inne dane osobowe podane przez osobe sktadajgcy oferte i inng
korespondencje wptywajgca do MSN w celu udziatu w postepowaniu.

f. Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych mogg by¢ organy publiczne i urzedy panstwowe lub
inne podmioty upowaznione na podstawie przepisdw prawa, lub wykonujgce zdania realizowane
w interesie publicznym, lub w ramach sprawowania wtadzy publicznej, w szczegdlnosci podmioty
prowadzgce dziatalno$¢ kontrolng wobec Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie.

W odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposdb
zautomatyzowany, stosownie do art. 22 RODO.

g. Posiada Pani/Pan:

e na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych,

e napodstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych?,

e na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych

e osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO?,

prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna Pani/Pan,

ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych narusza przepisy RODO,

whiesienie sprzeciwu.

Nie przystuguje Pani/Panu:

e wzwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych, prawo
do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO.

h. Jednoczesnie zwracamy uwage na cigzgcym na Pani/Panu obowigzku informacyjnym
wynikajgcym z art. 14 RODO wzgledem osdb fizycznych, ktérych dane zostang przekazane
Zamawiajgcemu w zwigzku z prowadzonym postepowaniem i ktére Zamawiajacy posrednio
pozyska od wykonawcy biorgcego udziat w postepowaniu, chyba ze ma zastosowanie co najmniej

jedno z wytaczen, o ktdrych mowa w art. 14 ust. 5 RODO.

! Woyjasnienie: skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowac¢ zmiang wyniku postepowania o udzielenie zamdwienia
publicznego.
2 Woyjasnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania w celu

zapewnienia korzystania ze Srodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawnej, lub
z uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa cztonkowskiego
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i. W celu potwierdzenia wypetnienia przez wykonawce obowigzkéw informacyjnych
przewidzianych w art. 13 lub art. 14 RODO wykonawca ztozy oswiadczenie w formularzu

ofertowym zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do Zapytania ofertowego.



Zatacznik nr 1 - Formularz ofertowy i oswiadczenie RODO
DANE WYKONAWCY:

Nazwa wykonawcy:

Adres wykonawcy:

Link do strony/portfolio wykonawcy:

NIP

REGON (jesli dotyczy)
KRS (jesli dotyczy)
Telefon:

e-mail:

Numer rachunku bankowego

Lista oséb delegowanych do realizacji zlecenia (imie, nazwisko, funkcja)
OFERTA:

Nazwa zamdwienia: ustuga polegajaca na przygotowaniu i przeprowadzeniu kampanii informacyjno-
promocyjnej kolekcji Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie

Numer postepowania: MSN/12/WzU/2025

W celu przyznania punktéw w kryteriach oceny ofert deklarujemy:

Propozycja podziatu
budzetu kampanii

Lp. |wysokosci .... brutto | wartosé w %
(podziat

procentowy)

1. |Budzet reklamowy

Honorarium agencji

2. |(koszty operacyjne,

wynagrodzenia))




Na potrzeby oceny oferty w kryterium doswiadczenia wskazuje na:

a) nazwy instytucji publicznych i akcji spotecznych dla ktérych byty realizowane
kampanie promocyjno-informacyjne:

1) e

b) doswiadczenie w przygotowaniu w ostatnich 5 latach kampanii promocyjne;j offline

(OOH i DOOH) za budzet przynajmniej 150 000 zt
W celu potwierdzenia spetnienia warunkow udziatu w zapytaniu oswiadczam:

- wykaz ustug

L.P. Przedmiot ustugi Zamawiajacy na rzecz Data wykonania | Kwota na jaka
ktorego ustugi byty ustuga byta
wykonane wykonana

Oswiadczam, ze zapoznatem/am sie z opisem przedmiotu zamdwienia oraz trescig zapytania
ofertowego i nie wnosze do nich zastrzezen. Oferuje wykonanie przedmiotu Zaméwienia zgodnie z

warunkami ujetymi w tresci zapytania ofertowego.

Oswiadczam, ze wypetnitem/am obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14
rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w
sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie

swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE wobec osdb fizycznych,



od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskatem/am w celu ubiegania sie o

udzielenie niniejszego zamdwienia.

Oswiadczam, ze nie zachodzg w stosunku do mnie przestanki okreslone w art. 7 ust. 1 w zw. z ust. 9
ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 roku o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania
wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U., poz.

835).

Inne:

Do oferty zatgczam nastepujace dokumenty:

1. media plan kampanii offline
2. media plan kampanii online

w celu jego oceny.

Dnia

Podpis wykonawcy lub osoby upowaznionej:




Zatacznik nr 2 Wzér Umowy

UMOWA O SWIADCZENIE UStUG Nr .......

zawarta z chwilg ztozenia ostatniego z podpiséw przez osoby uprawnione do reprezentacji Stron
pomiedzy:

Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie, 00-124 Warszawa, ul. Pafnska 3, wpisanym do Rejestru
Instytucji Kultury prowadzonego przez Miasto Stoteczne Warszawa pod numerem RIK/1/2023,
REGON: 140187435, NIP: 5252341832, reprezentowanym przez:

Marte Bartkowska, Zastepczyni Dyrektorki ds. komunikacji

zwanym dalej ,,Zleceniodawcgy” lub ,,Muzeum”,

zwanym/zwang dalej Wykonawcg,

Zleceniodawca i Zleceniobiorca zwani sg dalej razem ,Stronami”, a kazdy z osobna ,Strong”

Na mocy art. 2 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamdwien publicznych (Dz.U. z
2023 r. poz. 1605 z pdzn. zm.) przepisdw tej ustawy nie stosuje sie do niniejszej umowy (zwanej dalej

L,umowg”).

Zleceniobiorca os$wiadcza, ze nie zachodzg w stosunku do niego przestanki okreslone w art. 7 ust. 1
ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 roku o szczegdlnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania
wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. z 2023 r.

poz. 1497 z pdzn. zm.) lub okolicznosci uniemozliwiajgce prawnie skuteczne zawarcie umowy.

§1.
1. Zleceniodawca zleca, a Zleceniobiorca zobowigzuje sie do realizacji kampanii promocyjno -
informacyjnej kolekcji Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie wg zatgczonego media planu,
ktory stanowi Zatgcznik nr 1 do niniejszej Umowy oraz zatgczonego key visual kampanii, ktory

stanowi zatacznik nr 2 do niniejszej Umowy.

2. Przedmiotem umowy nie jest dziatalno$¢ zwigzana z wychowaniem, edukacja, wypoczynkiem,

leczeniem, s$wiadczeniem porad psychologicznych, rozwojem duchowym, uprawianiem sportu lub



realizacjg innych zainteresowan przez matoletnich, lub z opiekg nad nimi w rozumieniu art. 21 ust.
1 ustawy z dnia 13 maja 2016 r. o przeciwdziataniu zagrozeniom przestepczoscia na tle seksualnym
i ochronie matoletnich.

§2.
Zleceniobiorca oswiadcza i gwarantuje, ze dysponuje odpowiednimi kwalifikacjami, a takze
stosowng wiedzg, doswiadczeniem, zezwoleniami i uprawnieniami niezbednymi do nalezytego
wykonania zobowigzan wynikajacych z umowy.
Na Zleceniobiorcy spoczywa obowigzek wywigzywania sie z zadan objetych umowg ze szczegdlng
starannoscig, wymagang dla dziedziny objetej przedmiotem umowy.
Zleceniobiorca nie moze powierzy¢ wykonania wszystkich lub niektérych czynnosci wymienionych
w § 1 umowy innym podmiotom bez uprzedniego uzyskania w tym przedmiocie pisemnej zgody
Zleceniodawcy.
Zleceniobiorca moze powierzy¢ wykonanie wszystkich lub niektdrych czynnosci innemu
podmiotowi, na zasadach okreslonych w niniejszym paragrafie umowy, o ile wykaze, iz podmiot
taki posiada kwalifikacje zawodowe, wyksztatcenie oraz doswiadczenie gwarantujgce prawidtowe
wykonywanie umowy. Powierzenie wymaga zgody Zleceniodawcy.
W przypadku powierzenia przez Zleceniobiorce wykonania wszystkich lub niektdrych czynnosci
wymienionych w § 1 umowy osobom trzecim, Zleceniobiorca odpowiada za dziatania i zaniechania
tych oséb, jak za wtasne dziatania lub zaniechania.
Zleceniobiorca zobowigzuje sie do zachowania w poufnosci wszystkich informacji uzyskanych przez
niego w zwigzku z zawarciem umowy. Zleceniobiorca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za
zachowanie poufnosci ww. informacji przez podmioty trzecie, o ktérych mowa w ustepach
powyzszych niniejszego paragrafu.
Zleceniobiorca jest zobowigzany do bezzwiocznego udzielania Zleceniodawcy, na jego zadanie,
wszelkich wiadomosci o przebiegu wykonywania przez Zleceniobiorce czynnosci wskazanych w § 1
oraz do zapewnienia Zleceniodawcy statego dostepu do dokumentacji zwigzanej z wykonywaniem
umowy.
Zleceniobiorca jest zobowigzany niezwtocznie, na pismie, pod rygorem rozwigzania umowy,
informowac Zleceniodawce o wszelkich okolicznosciach, ktére mogg mie¢ wptyw na realizacje
postanowier umowy.
W przypadku zaistnienia sytuacji uniemozliwiajgcej realizacje przedmiotu umowy, Zleceniobiorca
jest zobowigzany niezwtocznie powiadomié o tym fakcie Zleceniodawce na pismie, pod rygorem

rozwigzania umowy oraz poniesienia petnej odpowiedzialnosci odszkodowawczej za wyrzadzone



szkody, na adres wskazany w umowie, nie pdzniej niz w ciggu 3 dni roboczych od zaistnienia ww.

sytuacji.

10. Zleceniobiorca w ramach wykonywania umowy zobowigzany jest w szczegdlnosci do:

11.

12.

13.

1) wspdtpracy ze Zleceniodawcy w zwigzku z wykonywaniem umowy;
2) dziatania jedynie w zakresie swoich uprawnien i przestrzegania ewentualnych wskazéwek
Zleceniodawcy;
3) przestrzegania obowigzujgcych przepiséw o ochronie danych osobowych oraz ochronie
informacji niejawnych;
4) wykonania Umowy w sposéb niepowodujgcy zaprzestania Ilub zaktdcenia pracy
Zleceniodawcy.
5) wykonania raportu jakosciowego i ilosciowego z wykonanych dziatan promocyjno -
informacyjnych, 30 po zakonczeniu ich realizacji, to jest nie pdzniej niz do dnia 31 lipca 2025
r.
Zleceniodawca zastrzega sobie prawo kontroli zgodnosci przebiegu czynnosci wykonywanych w
ramach przedmiotu umowy z postanowieniami umowy.
Zleceniobiorca zobowigzuje sie do przesytania drogg mailowg poszczegdlnych elementéw realizacji
umowy do akceptu Zleceniodawcy. Zleceniodawca zobowigzuje sie do udzielenia odpowiedzi
mailowej do 2 dni roboczych.
Osobami nadzorujgcymi przebieg umowy sa:
- zramienia Zleceniodawcy: Marta Wéjcicka, marta.wojcicka@artmuseum.pl

- zramienia Zleceniobiorcy: ....cccceverevneneniceerece e

§3.

Strony zgodnie ustalajg, ze umowa zostaje zawarta na czas okreslony od dnia podpisania umowy do

dnia 31 lipca 2025 r.

§4.
Strony zgodnie ustalajg, ze Zleceniodawca zaptaci na rzecz Zleceniobiorcy za prawidiowe i
kompletne wykonanie czynnosci, o ktérych mowa w § 1 i w Zatgczniku nr 1 wynagrodzenie
wysokosci ............. brutto.
Wynagrodzenie bedzie ptatne w catosci po wykonaniu wszystkich czynnosci i ztozeniu raportu z
wykonania czynnosci, o ktérych mowa w § 1 i w Zatgczniku nr 1 - na podstawie faktury wystawionej

przez Zleceniobiorce po zaakceptowaniu przez Zleceniodawce wykonanego zlecenia.



3. Woynagrodzenie bedzie ptatne w okienkach ptatniczych Zleceniodawcy, nie pdzniej niz 30 dni od
daty dostarczenia faktury. Za dzied zaptaty uznaje sie dzien obcigzenia rachunku bankowego
Zleceniodawcy.

4. W przypadku gdy numer rachunku wskazany na fakturze nie bedzie odpowiadat numerom
rachunkéw bankowych ujawnionych w wykazie podmiotdéw zarejestrowanych jako podatnicy VAT,
niezarejestrowanych oraz wykreslonych i przywréconych do rejestru VAT Zlecajgcy jest
uprawniony wedtug swego wyboru do (i) wstrzymania ptatnosci do czasu ujawnienia numeru
rachunku bankowego na biatej liscie bez koniecznosci zaptaty odsetek za czas opdznienia, (ii)
dokonania zaptaty na rachunek bankowy ujawniony w wykazie, (iii) dokonania ptatnosci na
rachunek bankowy wskazany na fakturze i powiadomienia o tym wtasciwego Naczelnika Urzedu
Skarbowego.

5. Dziatajagc na podstawie ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towaréw i ustug,
Zleceniodawca akceptuje przesytanie mu przez Zleceniobiorce faktury w formie elektronicznej.

6. Przesytanie faktury bedzie odbywac sie w formacie pliku PDF.

7. Wiadomos¢ mailowa w temacie e-maila bedzie zawierata nr przestanej faktury oraz odpowiednie
dane, tj.: ,faktura nr .../nr Umowy, imie i nazwisko osoby wskazanej do nadzoru nad realizacjg
Umowy ze strony Zleceniodawcy ”.

8. W jednej wiadomosci mailowej moze by¢ wystana jedna faktura. Dopuszcza sie przestanie wraz z
fakturg dodatkowej dokumentacji (zestawienie, specyfikacje, itp.) w postaci jednego pliku nie
przekraczajacego 10 MB.

9. Strony postanawiajg, iz przesytanie faktury w formie elektronicznej bedzie odbywaé sie
kazdorazowo za pomocg poczty elektronicznej:

- Zleceniobiorcy z nastepujgcego adresu mailowego: ..o eveceveierieineeneeneene s

- na nastepujgcy adresy mailowe  Zleceniodawcy: faktura@artmuseum.pl i

marta.wojcicka@artmuseum.pl

10. W przypadku zmiany adresow, o ktdrych mowa w ustepie poprzedzajgcym, Strony zobowigzujg
sie poinformowac o dokonanych zmianach w formie przewidzianej dla zmian umowy.

11. Faktura zostanie przestana z adresu zadeklarowanego przez Zleceniobiorce. Faktury wystane z
innych adreséw bez wtasciwego poinformowania o tym Zleceniodawcy, nie zostang przyjete przez
Zleceniodawce.

12. W przypadkach gdy Zleceniobiorca nie posiada siedziby na terenie Rzeczypospolitej Polskiej od
wynagrodzenia moze zosta¢ potragcony podatek u zrédta zgodnie z polskim prawem oraz umowa

miedzynarodowg zawartg pomiedzy krajami, w ktdrych siedziby majg Strony. W zwigzku z


mailto:faktura@artmuseum.pl

miedzynarodowym charakterem transakcji Zleceniobiorca, najpdzniej wraz z fakturg, dostarczy
nastepujgce dokumenty:
1) certyfikat rezydencji podatkowej na dany rok kalendarzowy — w wersji papierowej lub
elektronicznej,
2) oswiadczenie o rzeczywistym wtascicielu
- niedostarczenie dokumentéw Ilub opdinienie w ich dostarczeniu moze skutkowad
opodatkowaniem umowy na zasadach przewidzianych w prawie polskim bez uwzglednienia
ewentualnych postanowien korzystniejszych wynikajgcych z umowy o unikaniu podwdjnego

opodatkowania.

§5.
W przypadku, gdy Zleceniobiorca nie bedzie wykonywat lub bedzie nienalezycie wykonywat
obowigzki okreslone w § 1 umowy, Zleceniodawca ma prawo do wypowiedzenia umowy ze
skutkiem natychmiastowym bez obowigzku zwrotu jakichkolwiek kosztédw Zleceniobiorcy.
Niezaleznie od uprawnienia wskazanego w ust. 1, Zleceniodawca, w razie zwtoki w wykonaniu
obowigzkéw okreslonych trescig § 1 umowy, moze wyznaczy¢ Zleceniobiorcy dodatkowy termin
do ich wykonania, a gdy zwtoka przekroczy 3 dni, od umowy odstgpi¢ w catosci lub w czesci bez
obowigzku zwrotu jakichkolwiek kosztéw Zleceniobiorcy. Oswiadczenie o odstgpieniu od umowy
powinno by¢ ztozone w terminie 7 dni od bezskutecznego uptywu terminu dodatkowego.
W przypadku okreslonym w ust. 1 lub 2 Zleceniodawca ma prawo naliczy¢ kare umowng w
wysokosci 10% wynagrodzenia maksymalnego brutto, o ktérym mowa w § 4 ust. 1.
Za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie umowy w zakresie okreslonym trescig § 2 ust. 2 lub 4
Zleceniodawca ma prawo naliczy¢ kare umowng w wysokosci 10 % wynagrodzenia maksymalnego
brutto, o ktérym mowa w § 4 ust. 1.
Naliczone przez Zleceniodawce kary umowne ptatne sg w terminie 7 dni od dnia doreczenia
wezwania do ich zaptaty.
Zleceniobiorca wyraza zgode na potrgcanie kar umownych z naleznego wynagrodzenia.
Zleceniodawca ma prawo do zgdania od Zleceniobiorcy odszkodowania przenoszgcego wysokosc
zastrzezonej kary umownej na zasadach ogdélnych w przypadku, gdy wielko$¢ szkody przekracza
wysokosc¢ zastrzezonej kary umowne;j.
Zleceniodawcy przystuguje prawo dochodzenia kar umownych z réznych tytutéw niezaleznie od
siebie. tgczna wysokos¢ naliczonych kar umownych nie moze przewyzszy¢ 30 % wynagrodzenia
maksymalnego brutto, o ktérym mowa w § 4 ust. 1.

Strony nie odpowiadajg za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie umowy, bedace nastepstwem



dziatania sity wyzszej. Dla celdow umowy sitg wyzszg jest zdarzenie nadzwyczajne zewnetrzne w
stosunku do powotujgcego sie na nig podmiotu, niemozliwe do przewidzenia
(prawdopodobienstwo jego zajscia w danej sytuacji uznano za nikte), zas jego skutki sg niemozliwe
do zapobiezenia; jako site wyzszg traktuje sie katastrofalne dziatania przyrody (np. niezwykte
mrozy, powodd?) oraz akty witadzy ustawodawczej i wykonawczej (np. wywtaszczenie), jak tez

niektére zaburzenia zycia zbiorowego (np. zamieszki uliczne).

§6.
Kazda ze stron umowy zachowuje prawo do jej wczesniejszego rozwigzania, z zachowaniem 1 -
miesiecznego okresu wypowiedzenia. Przy wypowiedzeniu umowy obowigzuje forma witasciwa dla

zmiany umowy.

§7.
W celu unikniecia watpliwosci Strony ustalajg ponadto, iz celem umowy nie jest nawigzanie pomiedzy
nimi stosunku pracy i wszelkie postanowienia umowy powinny by¢ interpretowane zgodnie z t3
zasada. Zleceniobiorca nie jest pracownikiem Zleceniodawcy w mys| prawa pracy.

§8.

1. Wszelkie powiadomienia i informacje, ktére Strony sg zobowigzane sobie przekazywa¢ w zwigzku
z zawarciem umowy, wymagajg formy pisemnej i Strony zobowigzujg sie do ich doreczania przez
poczte na adresy:

1) w przypadku ww. korespondencji pochodzacej od Zleceniobiorcy adresem wiasciwym
dla doreczen Zleceniodawcy jest adres: ul. Panska 3; 00-124 Warszawa;

2) w przypadku ww. korespondencji pochodzacej od Zleceniodawcy adresem wiasciwym
dla doreczen Zleceniobiorcy jest adres: wicnrrneneessssseesessasssessnesasssneens

2. Strony zobowigzujg sie do wzajemnego powiadamiania o kazdej zmianie adresu, o ktorym mowa
w ust. 1. W razie zaniedbania tego obowigzku korespondencje wystang pod dotychczasowy adres
uwaza sie za skutecznie doreczona.

§o.

1. Zleceniobiorca zobowigzuje sie przestrzega¢ zasad wynikajgcych z zarzadzenia nr 15/2023
Dyrektora Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie z dnia 05 lipca 2023 r. w sprawie
wprowadzenia Kodeksu Etyki Pracownikow/Pracowniczek Muzeum Sztuki Nowoczesnej w
Warszawie oraz Procedury Reagowania na zidentyfikowane przypadki naduzyé, w tym korupcji w

Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie (Zatgcznik nr 4)



2. Nieprzestrzeganie ww. zasad przez Zleceniobiorce stanowi wazny powdd, o ktérym stanowi art.
746 § 1 Kodeksu Cywilnego, uprawniajgcy Zleceniodawce do rozwigzania umowy w trybie § 5 ust.

1 umowy.

§10.
1. Zleceniobiorca zobowigzuje sie:

1) zachowaé w tajemnicy wszelkie niepodane oficjalnie przez Zleceniodawce do publicznej
wiadomosci informacje ekonomiczne, finansowe, prawne, organizacyjne i inne dotyczace
Zleceniodawcy oraz podmiotéw pozostajgcych ze Zleceniodawcg w relacjach faktycznych
i prawnych (zwane dalej ,Informacjami”), do ktérych bedzie miat dostep w zwigzku
z wykonywaniem zadan w ramach umowy, niezaleznie od formy uzyskania Informacji i ich
zrodta;

2) zachowac w tajemnicy Informacje uzyskane przy okazji wykonywania niniejszej umowy;

3) wykorzystywac Informacje jedynie w ramach wspoétpracy ze Zleceniodawcg;

4) nie kopiowad, nie powielaé, ani w jakikolwiek sposdb nie rozpowszechnia¢ Informacji lub
ich czesci.

2. Niniejsze zobowigzanie nie jest ograniczone w czasie i Zleceniobiorca zobowigzuje sie do jego

przestrzegania zaréwno w trakcie obowigzywania umowy, jak tez po jej zakofczeniu.

§11.

1. Muzeum oswiadcza, ze zgodnie z przepisami rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych, RODO) jest
administratorem danych osobowych swoich kontrahentéw bedacych osobami fizycznymi, jak
rowniez osob, ktérych dane osobowe kontrahent, niezaleznie od swojej formy prawnej, ujawnia
Muzeum w celu zawarcia i realizacji niniejszej Umowy, w tym osdb upowaznionych do reprezentacji
kontrahenta oraz oséb kontaktowych. Klauzula informacyjna dotyczgca przetwarzania danych
osobowych przez Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie stanowi Zatgcznik nr ... do niniejszej
Umowy. Zmiana tresci klauzuli informacyjnej, o ktérej mowa w zdaniu poprzedzajgcym, nie stanowi
zmiany Umowy.

2. W przypadku przekazania przez Zleceniobiorce danych osobowych swoich pracownikéw lub
wspotpracownikdw Muzeum w celu zawarcia i realizacji niniejszej Umowy, Zleceniobiorca
zobowigzuje sie do poinformowania tych oséb o udostepnieniu ich danych osobowych Muzeum

oraz do przekazania tym osobom klauzuli informacyjnej Muzeum, o ktérej mowa w ust. 1 powyze;j.



W zakresie, w jakim Zleceniobiorca bedzie realizowac¢ we wtasnym zakresie czynnosci zwigzane z
wykonaniem zlecenia, w tym do prowadzenia dokumentacji potwierdzajgcej wykonanie zlecenia,
Zleceniobiorca staje sie odrebnym od Zleceniodawcy administratorem danych osobowych, w
zwigzku z czym zobowigzany bedzie do spetnienia wszelkich obowigzkéw, jakie cigzg na

administratorze danych osobowych zgodnie z wymogami RODO.

§13.

1. Wszelkie zmiany lub uzupetnienia umowy wymagajg pod rygorem niewaznosci zachowania:
1) formy pisemnej, lub
2) formy elektronicznej w rozumieniu art. 78 § 1 Kodeksu cywilnego, lub
3) postaci elektronicznej opatrzonej podpisem elektronicznym

- przy czym zachowanie takiej samej formy przez obie Strony nie jest konieczne.

2. Zataczniki stanowig integralng czes¢ umowy i mogg by¢ zmieniane wytgcznie w trybie
przewidzianym dla zmiany umowy.

3. Umowa podlega prawu polskiemu.

4. Wszelkie spory, jakie mogg wynikng¢ na tle umowy, beda rozstrzygane przez wtasciwy
rzeczowo sgd miejsca siedziby Zleceniodawcy.

5. Niewaznos¢ ktéregokolwiek zapisu umowy nie powoduje niewaznosci catej umowy. W
przypadku, gdy ktorykolwiek z zapiséw umowy zostanie prawomocnie uznany za niewazny, w
jego miejsce stosuje sie odpowiedni przepis polskiego prawa powszechnie obowigzujacego.

6. Strony zgodnie postanawiajg, iz wszelkie ustalenia i uzgodnienia dokonane przez Strony, jesli
byly poczynione miedzy nimi przed zawarciem umowy a dotyczyly stosunku prawnego
powstatego wskutek zawarcia umowy, o ile nie znalazty sie w tresci umowy, z chwilg
podpisania umowy tracg moc.

7. Zleceniobiorca przyjmuje do wiadomosci, ze z uwagi na status prawny Zleceniodawcy —
samorzgdowa instytucja kultury bedaca jednostka sektora finansow publicznych - informacje
dotyczace umowy, w tym w szczegdlnosci fakt jej zawarcia, warunki oraz tres¢ mogg byc
udostepnienie przez Zleceniodawce na zasadach okreslonych w ustawie z dnia 6 wrzesnia
2001 r. o dostepie do informacji publicznej (Dz. U. z 2022 r. poz. 902), a takze uwidocznione w
Centralnym Rejestrze Umow m. st. Warszawy.

8. W przypadku, gdy co najmniej jedna ze Stron zawiera umowe przy zachowaniu formy pisemnej

umowa zostaje sporzgdzona w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach.



ZLECENIODAWCA ZLECENIOBIORCA

Zatacznik nr 1 do Umowy o $wiadczenie ustug

Media plan przygotowany przez wykonawce

Zatacznik nr 2 do Umowy o swiadczenie ustug



KLAUZULA INFORMACYJNA dotyczagca przetwarzania danych osobowych kontrahentéw, oséb

upowaznionych do reprezentacji kontrahentéw oraz oséb kontaktowych ze strony kontrahentéw

Zgodnie z obowigzkiem wynikajgcym z rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)

2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem

danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy

95/46/WE (RODO), informujemy, ze:

1. Administratorem Panstwa danych osobowych jest Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie,

adres: ul. Panska 3, 00-124 Warszawa, Polska wpisane do rejestru instytucji kultury Miasta

Stotecznego Warszawy pod nr RIK/1/2023, REGON: 140187435, NIP: 525-234-18-32 (dalej réwniez

»2Administrator” lub ,,Muzeum”). W sprawach dotyczgcych ochrony danych osobowych mozna

kontaktowac sie z Muzeum:

a) listownie: na adres siedziby Muzeum,

b) e-mail: iod@artmuseum.pl.

2. Administrator danych wyznaczyt Inspektora Ochrony Danych, z ktérym mozna sie kontaktowac

drogg mailowg pod adresem: iod@artmuseum.pl.

3. Panstwa dane osobowe s3 przetwarzane:

a)

b)

jesli s Panstwo kontrahentami Muzeum — w celu zawarcia i wykonania umowy, ktérej sg
Panstwo strong; w takim przypadku podstawg prawng przetwarzania danych jest art. 6 ust. 1
lit. b) RODO, lub

jesli sg Panstwo pracownikami lub wspdtpracownikami kontrahenta Muzeum lub osobami
upowaznionymi do reprezentacji kontrahenta Muzeum, a Panstwa dane zostaty udostepnione
przez Panstwa pracodawce, zleceniodawce lub bezposrednio przez Paistwa —w celu zawarcia
i wykonania umowy zawartej pomiedzy Muzeum a Panstwa pracodawca lub zleceniodawcy;
w takim przypadku podstawg przetwarzania danych jest art. 6 ust. 1 lit. f) RODO, natomiast
zawarcie i wykonywanie ww. umowy stanowi prawnie uzasadniony interes Muzeum jako

administratora.

4. Panstwa dane osobowe mogg byc¢ przetwarzane réwniez na podstawie:

a)

b)

art. 6 ust. 1 lit. f) RODO, tj. w sytuacji gdy przetwarzanie jest niezbedne do realizacji celow
wynikajgcych z prawnie uzasadnionych intereséw Muzeum lub strony trzeciej, takich jak
marketing bezposredni czy ustalenie, dochodzenie lub obrona roszczen w zwigzku z
wykonywaniem umowy zawartej pomiedzy Muzeum a kontrahentem,

art. 6 ust. 1 lit. a) RODO, jesli udzielili Paristwo zgody na przetwarzanie okreslonych kategorii

danych osobowych, w tym na potrzeby przesytania informacji handlowych droga


mailto:iod@artmuseum.pl

elektroniczng,

c) art. 6 ust. 1 lit. c) RODO, tj. w sytuacji, gdy przetwarzanie jest niezbedne do wypetnienia
obowigzku prawnego cigzgcego na Administratorze, w tym w zakresie obowigzkéw
archiwizacyjnych dotyczgcych przechowywania dokumentéw dla celéw podatkowych.

5. Muzeum przetwarza dane zwykte obejmujace w szczegdlnosci:

a) w przypadku kontrahentéw: imie, nazwisko, nazwa firmy, adres prowadzenia dziatalnosci, NIP,
REGON, dane kontaktowe (w tym adres email, nr telefonu),

b) w przypadku pracownikéw/wspétpracownikéw kontrahentéw oraz oséb reprezentujgcych
kontrahentdéw: imie, nazwisko, stanowisko stuzbowe, dane dotyczace
pracodawcy/zleceniodawcy, stuzbowe dane kontaktowe (adres e-mail, nr telefonu).

6. Muzeum pozyskuje dane osobowe co do zasady bezposrednio od osdb, ktdrych dane dotyczg. W
przypadku osdb, o ktérych mowa w pkt 3 lit. b, ich dane osobowe mogg by¢ przekazane przez
kontrahenta dziatajgcego jako pracodawca/zleceniodawca tych oséb. Cze$é danych osobowych
moze byc¢ takze pozyskiwana ze Zrddet publicznych (publicznie dostepne rejestry, jak CEIDG,
KRS).

7. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do wykonania umowy zawartej
pomiedzy Muzeum a kontrahentem. Konsekwencjg niepodania danych moze by¢ brak
mozliwosci zawarcia i wykonywania ww. umowy. W przypadku danych przetwarzanych na
potrzeby przesytania informacji handlowych drogg elektroniczng (jesli zostata wyrazona zgoda),
skutkiem niepodania danych moze by¢ brak mozliwosci otrzymywania przez Paristwa takich
informacji.

8. Odbiorcami Panstwa danych osobowych mogg by¢: podmioty swiadczace ustugi hostingowe
poczty elektronicznejiinni dostawcy ustug IT, kontrahenci Muzeum, ktérym zlecito ono realizacje
catosci lub czesci ustug w zwigzku z wykonywaniem zawartej z kontrahentem umowy, podmioty
Swiadczace ustugi ksiegowe, audytorskie lub doradcze, w tym prawnicze oraz podatkowe.
Panstwa dane osobowe mogg by¢ takze udostepnione w trybie dostepu do informacji publicznej
(o ile warunki zawarcia umowy mogg stanowi¢ informacje publiczng w rozumieniu przepiséow o
dostepie do informacji publicznej), a ponadto dane osobowe kontrahentdéw bedacych osobami
fizycznymi mogg by¢ udostepnione nieograniczonemu kregowi adresatéw za posrednictwem
sieci Internet poprzez Centralny Rejestr Umoéw m.st. Warszawy.

9. Panstwa dane osobowe bedg przetwarzane przez Muzeum przez czas wykonywania umowy, a
takze pdzniej, tj. do czasu uptywu terminu przedawnienia ewentualnych roszczen wynikajgcych
z umowy i w zwigzku z realizacjg obowigzku archiwizacyjnego dotyczgcego dokumentéw

przechowywanych w celach podatkowych. Przepisy odrebne mogg takze przewidywa¢ dtuzszy



10.

11.

12.

13.

14.

15.

termin przechowywania dokumentéw, w tym danych osobowych, dla wybranych kategorii
spraw.

Posiadajg Panstwo prawo do: Zzadania dostepu do przekazanych danych osobowych,
sprostowania danych osobowych, zadania usuniecia danych osobowych, a takze ograniczenia
przetwarzania danych osobowych.

Jesli Panstwa dane osobowe s3 przetwarzane na podstawie pkt 3 lit. a) lub 4 lit. b) powyzej,
posiadajg Panistwo réwniez prawo do przenoszenia danych osobowych, pod warunkiem ze
przetwarzanie odbywa sie w sposéb zautomatyzowany.

Jesli Panistwa dane osobowe sg przetwarzane na podstawie pkt 3 lit b) lub pkt 4 lit. a) powyzej,
posiadajg Panstwo takie prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych
osobowych w zwigzku z Paristwa szczegdlng sytuacja.

Jesli Panstwa dane sg przetwarzane na podstawie pkt 4 lit. b) powyzej, posiadajg Panstwo takze
prawo do wycofania zgody w dowolnym momencie, bez wptywu na zgodnos¢ z prawem
przetwarzania, ktérego dokonano przez jej wycofaniem.

Ponadto posiadajg Panstwo prawo do wniesienia skargi do wtasciwego organu nadzorczego,
ktorym w Polsce jest Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych (ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa,
Polska).

W stosunku do przekazanych danych osobowych decyzje nie beda podejmowane w sposdb

zautomatyzowany, w tym w oparciu o profilowanie.



