MUZEUM SZTUKI NOWOCZESNEJ W WARSZAWIE ZWRACA SIE
Z ZAPYTANIEM OFERTOWYM NA USLUGI Z ZAKRESU
DZIALALNOSCI KULTURALNEJ: WSPOLPRACA BARTEROWA Z
ZAKRESU PATRONATOW MEDIALNYCH

DANE PODSTAWOWE
1. Oznaczenie postepowania: MSN/21/WzU/2024
2. Podmiot prowadzacy zapytanie: Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie, ul.
Panska 3, 00-124 Warszawa, NIP 525-234-18-32

3. Strona internetowa w sprawie zamowienia: https://artmuseum.ezamawiajacy.pl

oraz https://bip.artmuseum.pl/

4. Sposob komunikacji: strona postepowania na platformie zakupowe;j
zamawiajgcego

5. Link do platformy zakupowe;j:
https://artmuseum.ezamawiajacy.pl/pn/ARTMUSEUM/demand/166647/notice/public/details

6. Podstawa prawna udzielenia zamowienia: Art. 11 ust. 5 pkt 2 ustawy z 11
wrzesnia 2019 — Prawo zamowien publicznych — dostawa / ustuga z zakresu
dziatalnosci kulturalnej z kategorii:

wystawy, koncerty, konkursy, festiwale, widowiska,
spektakle teatralne

przedsiewziecia z zakresu edukac;ji kulturalnej

gromadzenie zbioréw bibliotecznych

gromadzenie muzealidow

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Wspotpraca barterowa z zakresu patronatow medialnych.

2. Opis przedmiotu zamowienia stanowi zatgcznik nr 1 do zapytania .

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

1. Zdolnosci do wystepowania w obrocie gospodarczym: Zamawiajacy nie okresla
warunku w powyzszym zakresie.

2. Uprawnienia do prowadzenia okreslonej dziatalnosci gospodarczej lub
zawodowej, o ile wynika to z odrebnych przepiséw: Zamawiajgcy nie okresla
warunku w powyzszym zakresie.

3. Sytuacja ekonomiczna lub finansowa: Zamawiajacy nie okresla warunku w
powyzszym zakresie.

4. Zdolnos$¢ techniczna lub zawodowej: Zamawiajacy okresla warunki w powyzszym

zakresie. Warunek zostanie spetniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze

Autenti ID: 5871989f-f3b8-4d34-b557-eca2d65cc051 (1/16)



a. w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci byt krotszy - w tym okresie, wykonat
nalezycie (a w przypadku swiadczen okresowych lub ciggtych rowniez
wykonuje) co najmniej 2 ustugi polegajaca na objeciu ustugg patronatu
medialnego wydarzenia kulturalnego o wartosci 40 000,00 ztotych netto

b. dysponuje osobami zdolnymi do wykonania zamdéwienia i skierowanymi
do realizacji zamowienia, tj. co najmniej:

i. jedng osobg petnigcya funkcje redaktora w sekcji kultura lub
lifestyle posiadajgcymi doswiadczenie w zakresie koordynacji prac
nad cyklem autorskich tekstéw tematycznych w formie artykutéw
lub wywiaddw oraz doswiadczenie w zakresie koordynaciji prac
redakcyjnych nad dodatkiem tematycznym o objetosci od 5 do 10

stron.

TERMIN ORAZ MIEJSCE REALIZACJI ZAMOWIENIA

Termin oraz miejsce realizacji zaméwienia: 16 miesiecy od daty podpisania umowy

TERMIN | MIEJSCE ZtOZENIA OFERTY

1. Oferty wstepne nalezy sktadaé za posrednictwem strony postepowania na
platformie zakupowej
Termin ztozenia oferty wstepnej: 09.08.2024 g. 12:00
Termin otwarcia ofert wstepnych: 09.08.2024 g. 12:10
Po uptywie terminu skfadania Ofert wstepnych Komisja dokonuje otwarcia ofert -
otwarcie nie jest jawne. Informacja z otwarcia ofert zostanie niezwlocznie
zamieszczona na Platformie.

5. Komisja dokonuje oceny formalnej Ofert wstepnych i sporzadza liste Oferentéw
spetniajacych kryteria formalne Konkursu i na tej podstawie przystepuje do oceny
ich Ofert oraz zaproszenia 3 oferentéw do negocjaciji (dla kazdego obszaru
oddzielnie). W przypadku mniejszej liczby ofert zaproszeni zostang oferenci,
ktorych oferty nie podlegajg odrzuceniu.

6. Negocjacje toczone sg w trybie online lub stacjonarnie i zakonczone zostang
protokotem podpisanym przez strony oraz ztozeniem oferty ostateczne;.
Negocjacje beda dotyczyly uszczegodtowienia oferty, w tym zakresu $Swiadczen

oraz szczegotowych warunkdw umowy.

KRYTERIA OCENY OFERT | SPOSOB OCENY OFERT.

1. Zamawiajacy dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujacych kryteriéw:
Koncepcja realizacji zamowienia 100%
2. W ramach kryterium Koncepcja realizacji zaméwienia (K) Zamawiajgcy bedzie
oceniat, sporzadzone przez Wykonawce i zatgczone do oferty pisemne opracowanie
2z15
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przedstawiajgce Koncepcije zgodnie z ktorg, Wykonawca zamierza realizowacé

Zamowienie w szczegolnie istotnych dla Zamawiajgcego obszarach zwigzanych z

zapewnieniem prawidtowego swiadczenia obstugi. Zamawiajgcy nastepnie - wedtug

ustalonej punktacji — oceni opracowang przez Wykonawce Koncepcije. Koncepcja

obejmowac ma obszary:
a. Obszar nr 1 - zwigzany ze wspétpraca z SERWISAMI INTERNETOWYMI

obejmujacy dziatania komunikacyjne i reklamowe publikowane w ramach w

ramach co najmniej jednego z nastepujacych mediow:

serwis internetowy o ogdélnopolskim zasiegu (powyzej 1 min
realnych uzytkownikéw w miesigcu), profilu informacyjnym i
ogélnotematycznym, dedykowany osobom w wieku 20-60 lat,
posiadajacy odrebne redakcje kultury i realizujgcy autroskie
osobne formaty (audio, wideo) w ramach serwisu
tematycznego poswieconego kulturze

serwis internetowy o ogdlnopolskim zasiegu (powyzej 1 min
realnych uzytkownikéw w miesigcu), profilu spoteczno-
kulturalno-edukacyjnym, dedykowanym osobom w wieku 18-
40 lat. Redakcja realizuje materiaty w réznych formatach:
teksty, wideo oraz aktywnie prowadzi media spotecznosciowe.
serwis internetowy poswiecony sztuce wspétczesnej, obecny
na polskim rynku medialnym od co najmniej roku. Redakcja
posiada znajomos¢ polskiego rynku sztuki oraz dziatajgcych w
jego ramach instytucji. Posiada doswiadczenie w realizacji
réznych form materiatéw, zaréwno wydawanych w druku, jak i
formatéw wideo i podcastow.

b. Obszar nr 2 - zwigzany ze wspétpraca z MEDIAMI DRUKOWANYMI

obejmujacy dziatania komunikacyjne i reklamowe publikowane w ramach co

najmniej jednego z nastepujacych mediow:
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tygodnik opinii o spoteczno politycznym charakterze =z
odrebng witryng internetowg, ktéry posiada wtasng redakcje
realizujgcg materiaty poswiecone kulturze. Tygodnik powinien
posiada¢ mozliwos¢ oraz doswiadczenie w realizowaniu
(redakcja, sktad) dodatkéw oraz “wktadek tematycznych”
poswieconych wydarzeniom kulturalnym.
dwumiesiecznik o profilu biznesowym skierowanym do kobiet
z odrebng witryng internetowa.
dziennik o zasiegu ogdlnopolskim, skierowany zaréwno do
kobiet jak i mezczyzn, od 18 do 70 lat, obecny na polskim
rynku prasowym od co najmniej 10 lat, profilu informacyjnym
i spotecznym. Dziennik posiada odrebng redakcje realizujgca
materiaty poswiecone kulturze. Oprécz wydania drukowanego
dziennik powinien posiada¢ wydanie internetowe. Redakcja
realizuje materiaty w réznych formatach: artykutéw,
materiatéw wideo i podcastéw. Dziennik, oprécz grzbietu
gtéwnego, posiada réwniez swoje wydania lokalne oraz
dodatki dedykowane wydarzeniom kulturalnym.
tygodnik o profilu spotecznym i kulturalnym, zasiegu
ogélnopolskim, obecny na polskim rynku od co najmniej 20
lat, ktérego Srednia sprzedaz przekracza 5 000 egzemplarzy.
Tygodnik powinien posiada¢ odrebny dziat i redakcje
realizujgcg materiaty poswiecone tematyce kulturalne;.
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Tygodnik powinien posiada¢ mozliwos¢ oraz doswiadczenie w
realizowaniu (redakcja, skitad) dodatkéw oraz “wktadek
tematycznych” poswieconych wydarzeniom kulturalnym.

v. miesiecznik o profilu lifestylowym, skierowany do kobiet i
mezczyzn, zasiegu ogdélnopolskim, obecny na polskim rynku
prasowym od co najmniej 5 lat, ktéry posiada swoja
miedzynarodowg odstone na Swiecie. Miesiecznik powinien
posiada¢ odrebny dziat kultury, w ktérym materiaty ukazuja
sie zarébwno w druku jak i w wydaniu internetowym.
Miesiecznik powinien realizowad takze dodatkowe formaty w
ramach realizacji materiatdw, jak podcasty dedykowane
tematowi kultury.

vi. miesiecznik o profilu lifestylowym skierowanym do kobiet, o
zasiegu ogdlnopolskim, obecny na polskim rynku prasy od co
najmniej 15 lat, ktérego sredni naktad przekracza 5 000.
Posiada odrebng dziat informacyjny poswiecony kulturze i
sztuce, zarobwno w wydaniu papierowym jak i internetowym.
Miesiecznik powinien realizowad takze dodatkowe formaty w
ramach realizacji materiatdw kulturalnych, jak wideo i
podcasty.

vii. dwumiesiecznik o profilu architektonicznym i dizajnerskim,
zasiegu ogdlnopolskim, ktéry posiada swojg miedzynarodowg
odstone. Posiada odrebny dziat informacyjny poswiecony
kulturze i sztuce, zaréwno w wydaniu papierowym jak i
internetowym.

3. W ramach Obszaru nr 1, Koncepcja moze uzyskaé max. 30 punktéw,

4. W ramach Obszaru nr 2, Koncepcja moze uzyskac¢ max. 30 punktow

5. Liczba punktéw uzyskanych przez Wykonawce w poszczegolnych Obszarach,
bedzie srednig arytmetyczng (wyliczong z doktadnosciag do dwdch miejsc po przecinku)
liczby punktow przyznanych danej ofercie przez kazdego z cztonkéw komisji
przetargowej, wyznaczonych do przeprowadzenia oceny ofert zgodnie z ponizszymi
zasadami:

a. Ocena Obszaru nr 1: ocenie podlega¢ beda nastepujace Elementy Obszaru:
Dla oceny tego podkryterium Oferent zobowigzany jest dotgczy¢ opis
proponowanych dziatan promocyjno-informacyjnych w obszarze internetu wraz z
opisem ich przewidywanych zasiegéw: ilosci unikalnych uzytkownikdw, ilosci
wyswietlen, sredniego czas trwania sesji. Sposobu dotarcia do grup docelowych
okreslonych misjg Muzeum ze szczegdlnym uwzglednieniem odbiorcow
zainteresowanych sztukg i varsavianistow. Szczegdlnie wazne bedzie
przedstawienie réznych form zaprezentowania materiatéw reklamowych: banery
w roznych formatach oraz wymiarach, zamieszczone w réznych miejscach
serwisu - decyduje widocznosc, kafelki, reklamy petnoekranowe itp oraz
réznorodnosci formy publikowanych tresci: artykuty, wywiady, relacje itp. W
podkryterium mozna uzyska¢ maksymalnie.

i. Zasieg dziatah (max 10 pkt):

4715
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1. powyzej 6 min realnych uzytkownikéw w miesigcu - 10
punktéw

2. od 3 mIn do 6 miIn realnych uzytkownikéw w miesigcu -
5 pkt

3. od 1 min do 3 miIn realnych uzytkownikéw w miesigcu -
3 pkt

4. ponizej 1 min realnych uzytkownikéw w miesigcu - 0
pkt

i. Formy digitalowej reklamy (max 10 pkt):

1. uwzgledniono wszystkie digitalowe formy reklamowe dostepne w
ramach dziatan serwisu - 10 punktéw
2. uwzgledniono czes¢ digitalowych formy reklamowych dostepnych
w ramach dziatan serwisu - 5 pkt
3. uwzgledniono tylko wybrane digitalowych formy reklamowych
dostepnych w ramach dziatan serwisu - 3 pkt
4. nie uwzgledniono zadnych digitalowych formy reklamowych
dostepnych w ramach dziatan serwisu - 0 pkt
ii. Publikowane tresci (max 10 pkt):
1. uwzgledniono materiaty tekstowe, foto, audio i wideo -
10 punktow
2. uwzgledniono materiaty tekstowe i wideo - 5 pkt
3. uwzgledniono materiaty tekstowe - 3 pkt
4. nie uwzgledniono zadnych autorskich tresci - 0 pktj
b. Ocena Obszaru nr 2: ocenie podlega¢ beda nastepujace Elementy Obszaru:
Dla oceny tego podkryterium Oferent zobowigzany jest dotgczy¢ do opisu
charakterystyke swoich odbiorcéw, pte¢, wiek oraz przedstawié¢ obszary
dystrybucji. Przedstawi¢ zasiegi portalu internetowego medium (jesli taki
posiada) oraz mediéw spotecznosciowych (jesli takie prowadzi). Przedstawié¢
formy publikowanych tresci: artykuty, wywiady, relacje, recenzje oraz formaty
reklamowe: cata stron, pé6t strony, pasek boczny, artykut sponsorowany, wktadka
itp. W podkryterium mozna uzyska¢ maksymalnie 30 punktow:
i. llos¢ zaproponowanych autorskich publikacji i/lub materiatow
reklamowych (max 10 pkt):

1. powyzej 10 - 10 punktéw
2. 8-10-5 pkt
3. 5-8-3pkt
4. ponizej 5 - 0 pkt
ii. Naktad (max 10 pkt):

powyzej 50 tysiecy - 10 punktow
2. 20-50tysiecy - 5 pkt

3. 5-20 tysiecy - 3 pkt

. ponizej 5 tysiecy - 0 punktéw

—_

I
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ii. Publikowane tresci z wykorzystaniem réznych mediéw (max 10
pkt):
1. uwzgledniono materiaty tekstowe, foto, audio i wideo -
10 punktow
2. uwzgledniono materiaty tekstowe i wideo - 5 pkt
3. uwzgledniono materiaty tekstowe - 3 pkt
4. nie uwzgledniono zadnych autorskich tresci - 0 pkt
6. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zgdac od oferentow wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert oraz wezwac oferentéw do uzupetnienia
niekompletnych ofert, a w przypadku ich nieuzupetnienia w wyznaczonym terminie ma
prawo oferte odrzucic.
7. Zamawiajgcy dopuszcza skfadanie ofert czesciowych - obejmujgcych tylko jeden
ze wskazanych powyzej obszarow. Zamawiajgcy moze wybra¢ dla poszczegdlnych
obszaréw tego samego lub réznych wykonawcow w zaleznosci od liczby uzyskanych

przez Wykonawcéw punktéw.

SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY:

1. Oferte nalezy sporzadzi¢ w formie pisemnej lub elektronicznej (forma lub postaé
elektroniczna, lub skan podpisanych oswiadczen) w jezyku polskim.

2. Oferta powinna zostac przestana za posrednictwem platformy zakupowe;.
Oferta musi by¢ podpisana przez osobe wtasciwie umocowang do reprezentaciji
wykonawcy.

4. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ dokonania zmian lub odwotania
warunkéw zawartych w niniejszym Zapytaniu ofertowym. W przypadku
wprowadzenia zmian Zamawiajgcy przekaze informacje o zmianach wszystkim
oferentom zaproszonym do ztozenia oferty. Kazda zmiana staje sie wigzaca od
chwili przekazania informac;ji o jej dokonaniu.

5. Zamawiajacy na kazdym etapie prowadzonego postepowania zastrzega sobie
prawo do zamkniecia postepowania bez podania przyczyny. Z tytutu zamkniecia
postepowania lub zmiany warunkéw postepowania oferentowi nie przystuguje

zadne roszczenie w stosunku do Zamawiajgcego.

KLAUZULA INFORMACYJNA

Klauzula informacyjna dotyczaca przetwarzania danych osobowych.

1. Zgodnie z art. 13 ust. 1i 2 rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony osob fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogodlne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej
,RODQ”, informuje, ze:
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2. Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Muzeum Sztuki Nowoczesnej

w Warszawie.

Kontakt z Inspektorem Ochrony Danych — iod@artmuseum.pl.

Pani/Pana dane osobowe beda przetwarzane w celu prowadzenia
przedmiotowego postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego oraz
zawarcia i realizacji umowy, a podstawa prawng ich przetwarzania jest obowigzek
prawny stosowania sformalizowanych procedur udzielania zamowien publicznych
spoczywajacych na Muzeum jako jednostce sektora finanséw publicznych.

5. Pani/Pana dane osobowe beda przetwarzane przez okres prowadzenia
postepowania o udzielenie zamowienia publicznego, zawarcia i realizacji umowy
oraz po jego zakonczeniu zgodnie z przepisami dotyczacymi archiwizaciji.

6. Przetwarzane dane osobowe obejmujg w szczegdlnosci imie i nazwisko, adres,
NIP, REGON, numer CEIDG, numer KRS oraz inne dane osobowe podane przez
osobe sktadajgca oferte i inng korespondencje wptywajgca do MSN w celu
udziatu w postepowaniu.

7. Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych mogg by¢ organy publiczne i urzedy
panstwowe lub inne podmioty upowaznione na podstawie przepiséw prawa, lub
wykonujgce zdania realizowane w interesie publicznym, lub w ramach
sprawowania wiadzy publicznej, w szczegodlnosci podmioty prowadzace
dziatalnosc¢ kontrolng wobec Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie.

8. W odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane
w sposob zautomatyzowany, stosownie do art. 22 RODO.

9. Posiada Pani/Pan:

a. na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych
Pani/Pana dotyczacych,

b. na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych
osobowych',

c. na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora
ograniczenia przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem
przypadkow, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO?,

d. prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, gdy uzna Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych
Pani/Pana dotyczacych narusza przepisy RODO,

€. wniesienie sprzeciwu.

10. Nie przystuguje Pani/Panu:

a. wzwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych

osobowych,

1 Wyjasnienie: skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowac¢ zmiang wyniku postepowania o udzielenie
zaméwienia publicznego.
2 Wyjasnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania w celu
zapewnienia korzystania ze Srodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawnej, lub z
uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa cztonkowskiego.
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b. prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20
RODO.

11. Jednoczes$nie zwracamy uwage na cigzacym na Pani/Panu obowigzku
informacyjnym wynikajacym z art. 14 RODO wzgledem os6b fizycznych, ktérych
dane zostang przekazane Zamawiajgcemu w zwigzku z prowadzonym
postepowaniem i ktére Zamawiajacy posrednio pozyska od wykonawcy biorgcego
udziat w postepowaniu, chyba ze ma zastosowanie co najmniej jedno z wylgczen,
o ktérych mowa w art. 14 ust. 5 RODO.

12. W celu potwierdzenia wypetnienia przez wykonawce obowigzkéw informacyjnych
przewidzianych w art. 13 lub art. 14 RODO wykonawca ztozy oSwiadczenie
zgodnie z zatgcznikiem nr ..... do Zapytania ofertowego.

* wpisac wiasciwe dane

ZAL ACZNIKI:

1. Formularz ofertowy

2. Wykaz zrealizowanych dostaw/ustug
3. Oswiadczenie RODO
4
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ZALACZNIK NR 1 OPIS PRZEDMIOTU
ZAMOWIENIA

Na czym polega wspotpraca:

Wspoipraca barterowa polegajaca na przygotowaniu koncepcji wspotpracy w ramach
dziatan medialnych. Koncepcja wspotpracy obejmuje stworzenie i realizacje planu
komunikaciji, ktéry uwzglednia samodzielne przygotowanie materiatow prasowych przez
wykonawce: wywiadow, artykutdow, zapowiedzi, wzmianek, relacji z wydarzen oraz
artykutdéw sponsorowanych. Publikacje zdje¢, grafik lub infografik w formie reklamy,
baneréw reklamowych, reklamy odstonowej, materiatéw wideo, materiatéw audio,
zaroéwno w prasie jak i portalach internetowych i mediach spoteczno$ciowych
wykonawcy. Materialy bedg poswiecone dziataniom Muzeum Sztuki Nowoczesnej w

Warszawie w okresie pazdziernik 2024 - grudzieh 2025 i dotyczy¢ beda;

1. Kampania otwarcia budynku. 25 pazdziernika Muzeum Sztuki Nowoczesnej
otworzy swojg nowg siedzibe na placu Defilad. Przywitanie z budynkiem, czyli
otwarty dla wszystkich program wydarzen, potrwa trzy tygodnie i bedzie
zapowiedzig przysztych dziatan Muzeum. Oprocz pokazu wybranych prac z
kolekcji MSN-u, sktadac¢ sie bedzie z akcji performatywnych, spotecznych i
edukacyjnych, koncertow, wyktadow i kolejnej edycji festiwalu WARSZAWA W
BUDOWIE. Swoje propozycje przygotuje muzealne wydawnictwo oraz otwarte po
raz pierwszy kino, réwnolegle bedzie tez realizowany bogaty program publiczny.

2. Wystawy kolekcji MSN-u 21 lutego 2025 i wydarzen jej towarzyszacych

Co my oferujemy w ramach barteru:

Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie, zgodnie ze swojg misja, jest instytucjg
publiczng, ktéra kolekcjonuje dzieta sztuki oraz bada i upowszechnia materialne i
niematerialne dziedzictwo kultury wspotczesnej. MSN wspétpracuje z roznorodnymi
grupami i spotecznosciami, a takze instytucjami w Polsce i na Swiecie. Jest przestrzenig
dialogu i wspolnego ksztattowania wrazliwosci poznawczej i estetycznej. Rozwija sie wraz
z Warszawa, reaguje na rzeczywistosc¢, rozbudza ciekawosé. Codziennemu
funkcjonowaniu Muzeum towarzyszy starania, by dziata¢ etycznie i profesjonalnie oraz z

troskag o srodowisko i relacje spoteczne.

Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie po niemal 20 latach intensywnych dziatan w
kilku lokalizacjach przenosi sie do nowej siedziby. Budynek autorstwa nowojorskiego
architekta Thomasa Phifera otworzy sie 25 pazdziernika 2024 roku na placu Defilad, w

samym ,sercu miasta”, jednoczesnie inaugurujgc nowe centrum stolicy. Otwarcie dla
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publicznosci siedziby Muzeum bedzie jednym z najwazniejszych wydarzenh kulturalnych w
Polsce w roku 2024. Miedzynarodowy program dziatann dedykowanych otwarciu obejmuje
réwniez rok 2025, kiedy w Muzeum po raz pierwszy zaprezentowana zostanie, budowana
od 20 lat, kolekcja wtasna, a takze pierwsze wystawy polskich i Swiatowych artystek i
artystéw. Dziataniom galeryjnym towarzyszy¢ bedzie ré6znorodny program wydarzen

publicznych.

Usytuowane w samym sercu, u stop Patacu Kultury i Nauki, na przecieciu gtéwnych
arterii miasta, dwach linii metra i dwéch ulic: Marszatkowskiej i Swietokrzyskiej (z ich
skrzyzowania korzysta srednio 1000 os/1h) w odlegtosci 5 minut od centralnego dworca
kolejowego, Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie bedzie jedng z najbardziej
dostepnych i widocznych przestrzeni kultury w miescie.

Przeszklony parter Muzeum z przestronnym holem, monumentalng klatkg schodowa,
dostepng galerig A, audytorium, salami edukacyjnymi, ksiegarnig oraz kawiarnig bedzie
splatat sie z zyciem ulicy i zachecat do wejscia. Bedzie to niebiletowana, otwarta dla
publicznosci, najczesciej odwiedzana przestrzen, wspottworzona przez zespot
programowy, spoteczng rade MSN oraz partnerskie instytucje. Na parterze siedziby
MSN-u realizowany bedzie program publiczny, tj. cykl ponad 300 wydarzen rocznie:

debat, spotkan, warsztatéw, performansedw, koncertow czy premier ksigzkowych.

Wspomniane dziatania realizowane w siedzibie MSN-u zapewniajg partnerowi
medialnemu bardzo duzg widocznos$c¢ i wiele mozliwo$¢ na eksponowanie swojego
udziatu. Frekwencyjnie przewidujemy w najblizszym roku obecnos¢ 400 000 uczestniczek

i uczestnikow zaréwno wystaw jak i wydarzen dodatkowych.

Oferowane przez Muzeum $wiadczenia i ich wartosgé:

Nr Opis swiadczenia Szacowana
sSwia wartosé

dcze swiadczenia
nia netto

1. Ekspozycja logotypdw wykonawcy w przestrzeni budynku 20 000 ztotych

(ekrany recepcyjne: plansza partnerska prezentowana w petli
30 minut, ekspozycja kazdego dnia otwarcia Muzeum w trakcie
obowigzywania umowy. Tekst nascienny przed wejsciem na
wystawe: stata ekspozycja na nosniku wewnatrz budynku w
pasku partnerskim widoczna na minimum jednym nosniku w
Muzeum przez caty czas obowigzywania umowy). Wartosé

Swiadczenia

2. Ekspozycja logotypu wykonawcy w materiatach prasowych i 20 000 ztotych

10115
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promocyjnych:

- informacje prasowe (min 10 w trakcie obowigzywania
umowy)

- ulotki (minimum 20 000 w trakcie obowigzywania umowy,
dostepne bezptatnie w siedzibie Muzeum), broszury
(minimum nakfad 40 000 w trakcie obowigzywania umowy,
dostepne bezptatnie w siedzibie Muzeum) i katalogi
towarzyszace wystawom (druk polski i angielski, naktad
minimum 5500), informator 0 Muzeum (naktad minimum 20
000 w jezyku polskim i angielskim, dostepne bezptatnie w
siedzibie Muzeum), zaproszenia (nie mniej niz jedna
wysytka do bazy co najmniej 500 osob) i e-zaproszenia
(tacznie co najmniej trzy wysyiki drogg elektroniczng do

bazy nie mniej niz 10 000).

3. Ekspozycja logotypu wykonawcy na stronie internetowej 10 000 ztotych
Muzeum (strony wystaw/projektow oraz zaktadka “Partnerzy”)
Strona Muzeum w 2024 roku: 1 500 000 odston / 600 000
unikatowych uzytkownikéw. (Premiera nowej strony Muzeum
odbedzie sie we wrzesniu 2025 rok). Wymienianie w
newsletterze i portalach spotecznosciowych Muzeum przy
gtéwnych informacjach o zapowiedziach i wernisazach wystaw
(Facebook 101 K, Instagram 50 K, Twitter/X: 8,2 K, TikTok,

newslettery kierowanie do 15 000 odbiorcow.)

4, Ekspozycja logotypu wykonawcy w publikacjach Wydawnictwa 10 000 ztotych
Muzeum - wykonawca otrzyma po 2 egzemplarze publikacji, w

ktorej znajduje sie jego logotyp.

5. Podziekowanie wykonawcy za wspétprace podczas otwarcia 1 500 ztotych
Muzeum i kluczowych wydarzen towarzyszacych (przynajmniej

5) oraz podczas wernisazy wystaw

6. Zorganizowanie 2 oprowadzan dla odbiorcéw/zespotu/redakciji 10 000 ztotych

w trakcie obowigzywania umowy

7. Przekazanie 20 biletéw wstepu w skali roku 500 ztotych

8. Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach kampanii 20 000 ztotych
outdoorowa, Warszawa, stupy reklamowe.(W trakcie trwania
umowy, nie mniej niz cztery kampanie, po minimum 15 dni,

kazda po minimum 20 nosnikéw - 60 plakatow)
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Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach kampanii video
nosniki w komunikacji miejskiej: autobusy, tramwaje, metro - nie
mniej niz 4 kampanie spotowe, kazda nie mniej niz 2 tygodnie,

spot 15-20 sekund z planszg sponsorskg na koniec

20 000 ztotych

10.

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach kampanii na wiatach
przystankow w Warszawie: w trakcie trwania umowy nie mniej
niz 2 kampanie po min, 15 dni kazda, obejmujace nie mniej niz

20 nosnikéw kazda

20 000 ztotych

11.

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach kampanii digitalowa
online, social media (FB, IG, Tik Tok, YT), umieszczenie tablicy
partnerskiej przy realizacji materiatow reklamowych w formie

wideo (co najmniej dwa materiaty) w trakcie trwania umowy

10 000 ztotych

12.

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach reklamy na stronach
www i portalach streamingowych o zasiegu ogolnokrajowym

oraz na rynku miedzynarodowym

10 000 ztotych

13.

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach reklamy w ramach
spotu reklamowego w kinach: w trakcie trwania umowy min. 1

kampania w kinach w Warszawie i woj. mazowieckim

10 000 ztotych

14.

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach materiatéw
reklamowych kolportaz materiatow w kawiarniach, pubach,
restauracjach, instytucjach kultury ( w trakcie trwania umowy
nie mniej niz 3 edycje kolportazu materiatéw z logotypem

partnera, z uwzglednieniem nie mniej niz 100 miejsc)

18 000 ztotych

15.

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach kampanii outdoor i
online tacznie 20 min
(outdoor outreach > 15 000 000)

20 000 ztotych

SUMA

200 000 ztotych

Czego oczekujemy w ramach barteru:

Dziatan medialnych spojnych z dotychczasowym profilem dziatania zamawiajacego.

Dziatan medialnych, ktére pozwolg zrealizowa¢ misje instytucji oraz cele zwigzane z

polska i miedzynarodowg kampanig otwarcia nowej siedziby Muzeum Sztuki

Nowoczesnej w Warszawie: dotarcia do nowych grup docelowych, zmiany

stereotypowego mys$lenia o niedostepnosci sztuki nowoczesnej, zaprezentowania

spotecznej misji Muzeum jako otwartego na rézne grupy spoteczne, pokazania Muzeum
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jako waznego miejsca na mapie kulturalnej Warszawy zaréwno dla mieszkancow jak i

turystow.

Oczekujemy swiadczen merytorycznych - redakcyjnych oraz reklamowych, ktére
utrzymajg lub wzmocnig obecng swiadomos¢ marki Muzeum, jak i rowniez pozwolg
dotrze¢ do nowych grup odbiorcow docelowych z obszaru Polski oraz do wybranych grup
odbiorcéw zagranicznych. Oczekujemy wspolnej strategii dziatan redakcyjnych i
reklamowych adekwatnych do planu wydarzen obejmujgcego otwarcie nowej siedziby
Muzeum w dniu 25 pazdziernika oraz kolejnych wydarzen wystawienniczych
zaplanowanych na rok 2025: wystawy kolekcji MSN-u 21 lutego 2025 i wydarzenh jej
towarzyszacych, wystawy Kiev Biennale i wydarzen jej towarzyszgcych, wystawy Kwestia

Kobieca i wydarzen jej towarzyszacych oraz wystawa Refugees Welcome.

Swiadczen w réznorodnych formach, z uwzglednieniem form audio i wideo oraz
tradycyjnych form: autorskich artykutéw, artykutow sponsorowanych, wywiadow z
osobami zwigzanymi z pracg Muzeum i prezentujgcymi dziatania Muzeum - mozliwo$ci
bezptatnego udostepnienia tekstéw dla odbiorcow. Form dodatkowych: wkiadek,
insertow i innych. Nowych pomystow na dobrg i efektywng wspoétprace merytoryczna.
Gotowosci do planowania wspolnych dziatan i dostosowania w zaleznosci od biezacych

potrzeb i mozliwosci Muzeum.
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ZAr ACZNIK NR 2 - WZOR FORMULARZA
OFERTOWEGO

FORMULARZ OFERTOWY

DANE WYKONAWCY:

Nazwa wykonawcy:

Adres wykonawcy:
NIP

REGON

KRS

Telefon:

e-mail:

Numer rachunku bankowego

OFERTA:

Nazwa zamoéwienia: Barterowa z zakresu patronatow medialnych

(jesli dotyczy)
(jesli dotyczy)

Numer postepowania: MSN/21/WzU/2024

W odpowiedzi na zapytanie oferuje wykonanie przedmiotu zamodwienia:

Dla obszaru 1:

Oczekiwane
Swiadczenia ze
strony Muzeum
(prosze
wskazac
numery
Swiadczenia)

Opis réwnowaznych
Swiadczenia ze strony
oferenta

Wartos$¢ wspétpracy
barterowej w polskich
ztotych netto

Kampani otwarcia

budynku

Zgodnie z zatgczong
koncepcja

Wystawy kolekciji
MSN-u 21 lutego
2025 i wydarzen
jej
towarzyszacych

Zgodnie z zatgczong
koncepcjg

Dla obszaru 2:

Oczekiwane

Opis rownowaznych

Wartosé
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Swiadczenia Swiadczenia ze strony wspotpracy

ze strony oferenta barterowej w
Muzeum polskich ztotych
(prosze netto

wskazacé

numery

Swiadczenia)

Kampani otwarcia Zgodnie z zatagczong
budynku koncepcja
Wystawy kolekcji Zgodnie z zatagczong
MSN-u 21 lutego koncepcja
2025 i wydarzen
jej towarzyszacych
Sumaryczna warto$¢ wspotpracy barterowej netto: ztotych
Stawka VAT: %
Wartos¢ VAT : ztotych
Sumaryczna warto$¢ wspétpracy barterowej brutto: Zfotych

Oswiadczam, ze spetniam warunki udziatu w postepowaniu tzn posiadamy wymagany
personel oraz zatgczyé¢ do oferty wykaz 2 ustug polegajacych na objeciu ustuga
patronatu medialnego wydarzenia kulturalnego o wartosci 40 000,00 ztotych netto

zrealizowanych w przeciggu trzech ostatnich lat.

Oswiadczam, ze zapoznatem/am sie z opisem przedmiotu zamowienia oraz trescig
zapytania ofertowego i nie wnosze do nich zastrzezeh. Oferuje wykonanie przedmiotu

Zamowienia zgodnie z warunkami ujetymi w tresci zapytania ofertowego.

Oswiadczam, ze wypetnitem/am obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art.
14 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 roku w sprawie ochrony os6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE wobec o0s6b fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio

pozyskatem/am w celu ubiegania sie o udzielenie niniejszego zaméwienia.

Do oferty zatgczam nastepujgce dokumenty:
1. Lista zrealizowanych ustug patronatéw medialnych
2. Koncepcja realizacji zaméwienia
3.

Dnia

Podpis wykonawcy lub osoby upowaznionej:
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KARTA PODPISOW AUTENTI

poswiadczenie ztozenia podpiséw i pieczeci elektronicznych

Certyfikat dla dokumentu o Autenti ID: 5871989f-f3b8-4d34-b557-eca2d65cc051
utworzonego: 2024-07-26 16:00 (GMT+02:00)

Dokument przekazany do podpisu przez MUZEUM SZTUKI NOWOCZESNE] W WARSZAWIE
szymon.zydek@artmuseum.pl zostat zabezpieczony pieczecig elektroniczng przed wprowadzeniem zmian.

2024-07-26 16:00 (GMT+02:00)

Kwalifikowany podpis elektroniczny

SZYMON ZYDEK Uwierzytelnienie: QSCD

Powdd: Podpisanie dokumentu

PNOPL-87032510796

Adres IP: 83.144.97.242

2024-07-26 16:01 (GMT+02:00)

Podpisy elektroniczne, autentycznos$c¢ oraz integralno$¢ dokumentu po ztozeniu podpisdw zostaty zabezpieczone
pieczecig elektroniczng

2024-07-26 16:01 (GMT+02:00)

Niniejszy dokument stanowi poswiadczenie zlozenia podpiséw elektronicznych.

Osoby podpisujgce dokument ztozyty podpisy elektroniczne zgodnie z Regulaminem Autenti (tre$¢ dostepna na: https://autenti.com/regulaminy) oraz o$wiadczyly
0 poprawnosci i prawdziwosci danych podawanych celem identyfikacji. Przeprowadzono uwierzytelnienie podpisujacych w zakresie danych zawartych w podpisie
elektronicznym.

Ustuga zostata wykonana zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) NR 910/2014 z dnia 23 lipca 2014 r. w sprawie identyfikacji elektronicznej i ustug
zaufania w odniesieniu do transakgji elektronicznych na rynku wewnetrznym oraz uchylajgce dyrektywe 1999/93/WE (eIDAS).

Dostawca ustugi jest Autenti sp. z 0.0. z siedziba w Poznaniu przy ul. Sw. Marcin 29/8, zarejestrowang przez Sad Rejonowy Poznari - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego
pod numerem KRS: 0000436998, NIP: 7831693251, kapitat zaktadowy 6 811 700,00 zt.
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