ZALACZNIK 10: SZCZEGOLOWY WYKAZ SWIADCZEN REKLAMOWYCH MSN - BARTER

Co MSN oferuje Wykonawcom w ramach ustug reklamowych- barteru:

Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie po niemal 20 latach intensywnych dziatari w kilku lokalizacjach
przenosi sie do nowej siedziby. Budynek autorstwa nowojorskiego architekta Thomasa Phifera otworzy sie
25 patzdziernika 2024 roku na placu Defilad, w samym ,sercu miasta”, jednoczesnie inaugurujac nowe
centrum stolicy. Otwarcie dla publicznosci siedziby Muzeum bedzie jednym z najwazniejszych wydarzen
kulturalnych w Polsce w roku 2024. Miedzynarodowy program dziataft dedykowanych otwarciu obejmuje
réwniez rok 2025, kiedy w Muzeum po raz pierwszy zaprezentowana zostanie, budowana od 20 lat,
kolekcja wiasna, a takze pierwsze wystawy polskich i $wiatowych artystek i artystow. Dziataniom galeryjnym

towarzyszy¢ bedzie réznorodny program wydarzen publicznych.

Usytuowane w samym sercu, u stdp Patacu Kultury i Nauki, na przecieciu gtéwnych arterii miasta, dwéch
linii metra i dwdch ulic: Marszatkowskiej i Swietokrzyskiej (z ich skrzyzowania korzysta $rednio 1000 0s/1h)
w odlegtosci 5 minut od centralnego dworca kolejowego, Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie bedzie
jedna z najbardziej dostepnych i widocznych przestrzeni kultury w miescie.

Przeszklony parter Muzeum z przestronnym holem, monumentalng klatka schodowa, dostepna galerig A,
audytorium, salami edukacyjnymi, ksiegarnia oraz kawiarnia bedzie splatat sie z zyciem ulicy i zachecat do
wejscia. Bedzie to nie biletowana, otwarta dla publicznoéci, najczesciej odwiedzana przestrzer,
wspottworzona przez zespdt programowy, spoteczng rade MSN oraz partnerskie instytucje. Na parterze
siedziby MSN-u realizowany bedzie program publiczny, tj. cykl ponad 300 wydarzeri rocznie: debat,

spotkan, warsztatow, performance'dw, koncertéw czy premier ksigzkowych.

Wspomniane dziatania realizowane w siedzibie MSN-u zapewniaja partnerowi medialnemu bardzo duza
widocznosc i wiele mozliwo$¢ na eksponowanie swojego udziatu. Frekwencyjnie przewidujemy w
najblizszym roku obecno$¢ 400 000 uczestniczek i uczestnikéw zaréwno wystaw jak i wydarzeri

dodatkowych.

Oferowane przez Muzeum $wiadczenia reklamowe i ich warto$¢:

Nr Opis $wiadczenia Szacowana

$wiadczenia wartosé
$wiadczenia
netto




Ekspozycja logotypdw wykonawcy w przestrzeni budynku (ekrany
recepcyjne: plansza partnerska prezentowana w petli 30 minut,
ekspozycja kazdego dnia otwarcia Muzeum w trakcie obowigzywania
umowy. Tekst nascienny przed wejsciem na wystawe: stata ekspozycja
na nosniku wewnatrz budynku w pasku partnerskim widoczna na
minimum jednym nosniku w Muzeum przez caty czas obowigzywania

umowy). Wartos¢ swiadczenia

20 000 ztotych

Ekspozycja logotypu wykonawcy w materiatach prasowych i

promocyjnych:

- informacje prasowe {min 10 w trakcie obowigzywania umowy)

- ulotki {(minimum 20 000 w trakcie obowigzywania umowy,
dostepne bezptatnie w siedzibie Muzeum), broszury (minimum
naktad 40 000 w trakcie obowigzywania umowy, dostepne
bezptatnie w siedzibie Muzeum) i katalogi towarzyszgce
wystawom (druk polski i angielski, naktad minimum 5500),
informator o Muzeum {naktad minimum 20 000 w jezyku poiskim
i angielskim, dostepne bezptatnie w siedzibie Muzeum),
zaproszenia (nie mniej niz jedna wysytka do bazy co najmniej 500
0s0b) i e-zaproszenia (facznie co najmniej trzy wysytki drogg

elektroniczng do bazy nie mniej niz 10 000).

20 000 ztotych

Ekspozycja logotypu wykonawcy na stronie internetowej Muzeum
(strony wystaw/projektow oraz zaktadka “Partnerzy”) Strona Muzeum
w 2024 roku: 1 500 000 odston / 600 000 unikatowych uzytkownikéw.
{Premiera nowej strony Muzeum odbedzie sie we wrze$niu 2024 rok).
Wymienianie w newsletterze i portalach spofecznosciowych Muzeum
przy gtéwnych informacjach o zapowiedziach i wernisazach wystaw
(Facebook 101 K, Instagram 50 K, Twitter/X: 8,2 K, TikTok, newslettery

kierowanie do 15 000 odbiorcéw.)

10 000 ztotych

Podzigkowanie wykonawcy za wspétprace podczas otwarcia Muzeum i
kluczowych wydarzer towarzyszacych {przynajmniej 5) oraz podczas

wernisazy wystaw

1 500 ztotych




Zorganizowanie 2 oprowadzan dla odbiorcow/zespotu/redakcji w

trakcie obowigzywania umowy

10 000 ztotych

Przekazanie 20 biletéw wstepu w skali roku

500 ztotych

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach kampanii outdoorowa,
Warszawa, stupy reklamowe.(W trakcie trwania umowy, nie mniej niz
cztery kampanie, po minimum 15 dni, kazda po minimum 20 nos$nikéw

- 60 plakatéw)

20 000 ztotych

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach kampanii video no$niki w
komunikacji miejskiej: autobusy, tramwaje, metro - nie mniej niz 4
kampanie spotowe, kazda nie mniej niz 2 tygodnie, spot 15-20 sekund

z planszg sponsorska na koniec

20 000 ztotych

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach kampanii digitalowa online,
social media (FB, IG, Tik Tok, YT), umieszczenie tablicy partnerskiej przy
realizacji materiatéw reklamowych w formie wideo (co najmniej dwa

materiaty) w trakcie trwania umowy

10 000 ztotych

10.

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach reklamy na stronach www i
portalach streamingowych o zasiegu ogdlnokrajowym oraz na rynku

miedzynarodowym

10 000 ztotych

11.

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach reklamy w ramach spotu
reklamowego w kinach: w trakcie trwania umowy min. 1 kampania w

kinach w Warszawie i woj. mazowieckim

10 000 ztotych

12

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach materiatéw reklamowych
kolportaz materiatéw w kawiarniach, pubach, restauracjach,
instytucjach kultury ( w trakcie trwania umowy nie mniej niz 3 edycje
kolportazu materiatéw z logotypem partnera, z uwzglednieniem nie

mniej niz 100 miejsc)

18 000 ztotych

13.

Ekspozycja logotypu wykonawcy w ramach kampanii outdoor i online

facznie 20 min

{outdoor outreach > 15 000 000)

20 000 ztotych

SUMA

170 000 ztotych




